REGULAMIN AKADEMII KUCHARZA MARKETINGU

Il Edycja

I Postanowienia ogélne

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady rekrutacji, uczestnictwa oraz przebiegu
programu szkoleniowo-konkursowego pod nazwa ,,Akademia Kucharza Marketingu”,
zwanego dalej ,,Programem” lub ,,Akademia”.

2. Organizatorem Programu jest Mateusz Juzwik - Kucharz marketingu - SZCZECIN z
siedzibg przy ul. Ltucznicza 10/10, 71-472 Szczecin, NIP: 8513297280, REGON:
525993747 (zwany dalej ,,Organizatorem”).

3. Oficjalna strona internetowa Programu znajduje sie pod adresem:
https://marketingchief.pl/akademia

4. Oficjalnym kanatem komunikacji z Uczestnikami jest adres e-mail:
akademia@marketinchief.pl

5. Program skierowany jest do osob fizycznych, w tym: oséb aktualnie zatrudnionych

(niezaleznie od formy zatrudnienia) na stanowiskach takich jak Mtodszy specjalista
ds. marketingu lub Specjalista ds. marketingu, ktérych taczny staz pracy na
stanowiskach marketingowych w trakcie dotychczasowej kariery zawodowej nie
przekracza 3 lat; przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza, ktérzy na
co dziert samodzielnie realizujg dziatania marketingowe w ramach swojej firmy i
posiadajg praktycznag biegtos¢ w tym zakresie.

5a. Z udziatu w Programie wytaczone sg osoby, ktére posiadaja ugruntowane doswiadczenie
zawodowe w marketingu, a w szczegolnosci:

a) posiadajg tagczny staz pracy w branzy marketingowej przekraczajgcy 3 lata lub sg
zatrudnione na stanowiskach wyzszego szczebla i kierowniczych (np. Starszy Specjalista
ds. marketingu, Marketing Manager, Dyrektor Marketingu);

b) aktualnie prowadzg dziatalnos$¢ gospodarcza, ktdrej przewazajgcym lub jednym z
wiodgcych przedmiotéw dziatalnosci sg ustugi reklamowe i marketingowe (w
szczegolnosci kody PKD: 73.11.Z - Dziatalnos¢ agencji reklamowych, 73.12.C -
Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe, 70.21.Z - Stosunki miedzyludzkie
(PR) i komunikacja).

6. Udziat w Programie jest bezptatny, jednak ma charakter warunkowy - kontynuacja
uczestnictwa w kolejnych etapach uzalezniona jest od terminowego realizowania
zadan i uzyskiwania pozytywnych ocen w procesie eliminacji.

7. Wszystkie wydarzenia sktadajgce sie na Program realizowane sg przy pomocy
Srodkéw komunikacji na odlegtosé¢ (w formie online), z wykorzystaniem platform
wskazanych przez Organizatora.

8. Formuta Programu oparta jest na mechanizmie grywalizacji i selekcji (model
turniejowy). Program koriczy sie wytonieniem jednego zwyciezcy, ktéry otrzyma
Nagrode Gtéwna okreslong w dalszej czesci Regulaminu.
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10.

1.

Definicje

Prowadzacy - organizator i twérca merytoryczny Programu, odpowiedzialny za
przeprowadzanie szkolen, wyznaczanie zadan oraz ocene postepow Uczestnikéw.
Kandydat - osoba fizyczna, ktdra przestata zgtoszenie rekrutacyjne poprzez formularz
na stronie internetowej, lecz nie zostata jeszcze zakwalifikowana do udziatu w
Programie.

Uczestnik - osoba wytoniona w procesie rekrutacji, ktéra otrzymata potwierdzenie
zakwalifikowania (tzw. "Fartuch") i zobowigzata sie do przestrzegania Regulaminu.
Uczestnik zachowuje swdj status tylko do momentu ewentualnej Eliminac;ji.

Fartuch - symboliczny status nadawany Uczestnikowi po przejsciu rekrutacji,
uprawniajacy do dostepu do materiatéw edukacyjnych oraz udziatu w rywalizacji o
Nagrode Gtowna.

Etap - wyodrebniony w Harmonogramie cykl szkoleniowy (zwyczajowo trwajgcy
jeden tydzien), poswiecony okreslonej tematyce marketingowej, zakohczony
obowigzkiem wykonania Zadania Konkursowego.

Zadania Konkursowe - prace praktyczne o charakterze edukacyjnym i artystycznym,
ktére Uczestnik zobowigzany jest wykonac i przesta¢ Prowadzgcemu w terminie
okreslonym w Harmonogramie.

Eliminacja - proces weryfikacji postepdw nastepujacy po kazdym Etapie, w wyniku
ktérego Uczestnicy, ktérzy nie wykonali Zadania Konkursowego lub otrzymali
najnizszg ocene, tracg status Uczestnika i prawo do dalszego udziatu w Programie (w
tym dostepu do kolejnych materiatéw).

Harmonogram - plan realizacji poszczegdlnych Etapéw Programu oraz termindw
oddawania zadan, udostepniony Uczestnikom droga mailowa lub na stronie
internetowe;j.

Nagroda Gtowna - Swiadczenie pieniezne w wysokosci 1999 zt (stownie: tysigc
dziewieéset dziewiecédziesiat dziewie¢ ztotych), przyznawane jednemu Uczestnikowi,
ktéry zwyciezy w finale Programu.

Deklaracja (Zgtoszenie) - formularz wypetniany przez Kandydata, zawierajgcy dane
niezbedne do przeprowadzenia rekrutacji oraz oswiadczenia o akceptacji
Regulaminu.

Zasady rekrutacji i selekcji Uczestnikéw

Rekrutacja do Programu ma charakter konkursowy i dwuetapowy. Jej celem jest
wytonienie 0sdb o najwyzszej motywac;ji i predyspozycjach do pracy w marketingu.
Proces rekrutacji przebiega zgodnie z nastepujgcym harmonogramem:

Etap I: Zgtoszenie (11.04.2026 - 25.04.2026) - Kandydaci wypetniajg formularz
zgtoszeniowy dostepny na stronie internetowej Programu. Zgtoszenia przestane po
godzinie 22:00 w dniu 25 kwietnia 2026 r. nie beda rozpatrywane.

Etap ll: Zadanie Rekrutacyjne (od 26.04.2026) - Kandydaci, ktérzy poprawnie wypetnili
formularz, otrzymajg w dniu 26 kwietnia 2026 r. drogg mailowa instrukcje do wykonania



Zadania Rekrutacyjnego. Termin na odestanie wykonanego zadania zostanie wskazany w
tresci wiadomosci e-mail.

Etap lll: Ogtoszenie wynikéw (05.05.2026) - Organizator opublikuje liste
zakwalifikowanych Uczestnikow (tzw. ,,Rozdanie Fartuchéw”) i poinformuje ich o tym
drogg mailowa.

Organizator w procesie oceny zgtoszen bedzie brat pod uwage:
kompletnosc¢ i terminowos¢ przestanych danych;

kreatywnosc¢ i jakos¢ wykonania Zadania Rekrutacyjnego;
uzasadnienie motywacji do udziatu w Programie.

Liczba miejsc w Programie jest ograniczona. Organizator zastrzega sobie prawo do
wyboru dowolnej liczby Uczestnikdw, kierujac sig subiektywng ocena ich potencjatu.
Pozytywne przejscie procesu rekrutacji jest rownoznaczne z nadaniem statusu
Uczestnika i otrzymaniem dostepu do materiatéw pierwszego tygodnia szkoleniowego.
Decyzje Organizatora dotyczace wynikéw rekrutacji sg ostateczne i nie przystuguje od
nich procedura odwotawcza. Organizator nie ma obowigzku uzasadniania decyzji o
odrzuceniu kandydata.

Przebieg programu i mechanika eliminacji

Program realizowany jest w cyklach tygodniowych, obejmujacych tgcznie 5 Etapéw
Merytorycznych.
Kazdy Etap Programu moze sktadac sie z faz:

a) Faza treningowa (Live) - obowigzkowy udziat Uczestnika w szkoleniu online
prowadzonym przez Prowadzgcego w czasie rzeczywistym. Pojedyncza sesja trwa
maksymalnie 3 godziny zegarowe. Podczas spotkania przekazywana jest wiedza
merytoryczna oraz omawiane sg instrukcje do zadan.

b) Faza praktyczna (Warsztat) - samodzielne lub realizowane w trakcie trwania spotkania
wykonanie Zadan Konkursowych na podstawie m.in. wiedzy zdobytej podczas Fazy
Treningowe;j.

c) Faza Weryfikacji (Eliminacja) - ocena efektow pracy Uczestnika przez Prowadzacego.
Brak obecnosci na szkoleniu, niewykonanie zadania w trakcie jego trwania lub
negatywna ocena przestanej pracy skutkuje Eliminacjg z Programu.

Szczegodtowa tematyka poszczegdlnych Etapdw obejmuje nastepujace obszary:
Tydzien 1 - Strategia marketingowa;

Tydzien 2 - Tworzenie contentu;

Tydzien 3 - Strony WWW i Landing Pages;

Tydzien 4 - Analityka internetowa (GA4, GTM, Pixel);



Tydzien 5 - Reklama w Meta (FB i IG), Google oraz TikTok

Warunkiem przejscia do kolejnego Etapu jest terminowe przestanie Zadania
Konkursowego oraz uzyskanie akceptacji Prowadzgcego.

Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji doswiadczenia zawodowego
Kandydata (np. poprzez profil w serwisie LinkedIn lub dane w CEIDG). Zatajenie faktu
posiadania doswiadczenia przekraczajgcego 3 lata w marketingu lub prowadzenia
agencji reklamowej (w tym zasiadania w zarzgdzie) stanowi naruszenie Regulaminu i
skutkuje odrzuceniem zgtoszenia, a w przypadku ujawnienia tego faktu w trakcie trwania
Programu - natychmiastowa Eliminacjg Uczestnika bez prawa do roszczen.

Uczestnik, ktory, nie przesle Zadania Konkursowego w wyznaczonym terminie lub
zostanie oceniony najstabiej w grupie (w przypadku Etapéw, gdzie liczba miejsc w
kolejnej rundzie jest limitowana), traci status Uczestnika w trybie natychmiastowymi
zostaje odtgczony od dostepu do materiatéw kolejnych Etapow.

Szczegotowy Harmonogram zawierajacy daty publikacji materiatdw oraz deadline'y
(terminy ostateczne) przesytania zadan zostanie udostepniony Uczestnikom w dniu
rozpoczecia Programu.

Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikacji Harmonogramu w trakcie trwania
Programu, o czym Uczestnicy zostang poinformowani z wyprzedzeniem drogg mailowa.

Zasady nagrywania spotkan, prawa autorskie i wykorzystanie wizerunku

Administratorem danych osobowych oraz podmiotem przetwarzajgcym wizerunek jest
Organizator: Mateusz Juzwik - Kucharz marketingu - SZCZECIN z siedzibg przy ul.
tucznicza 10/10, 71-472 Szczecin, NIP: 8513297280, REGON: 525993747.

Wszystkie spotkania szkoleniowe oraz wydarzenia w ramach Programu moga by¢
nagrywane i utrwalane cyfrowo przez Organizatora. Rejestracja obejmuje zaréwno obraz,
jaki dzwiek.

Przystgpienie do Programu (w tym przestanie Zadania Rekrutacyjnego) oraz udziat w
spotkaniach online jest réwnoznaczne z wyrazeniem nieodptatnej zgody na utrwalanie i
rozpowszechnianie wizerunku Uczestnika przez Organizatora w celach promocyjnych,
marketingowych oraz edukacyjnych.

Organizator o$wiadcza, ze wszelkie materiaty wideo bedg wykorzystywane wytgcznie w
dobrej wierze, w celu promocji Programu, budowania marki Akademii oraz
prezentowania postepéw Uczestnikéw. Organizator zobowiagzuje sie nie wykorzystywac
wizerunku Uczestnikdéw w sposdb majgcy na celu ich o§mieszenie, naruszenie godnosci
osobistej lub przedstawienie w negatywnym swietle niezwigzanym z merytoryczng oceng
zadan.

Uczestnik wyraza zgode na upublicznianie jego imienia, nazwiska oraz wynikéw
uzyskanych w poszczegélnych Etapach (rankingi, wyniki eliminacji) na stronie
internetowej Programu oraz w mediach spotecznosciowych Organizatora.

Przesytajgc Zadania Konkursowe Uczestnik przenosi na Organizatora autorskie prawa
majatkowe do tych utworéw na polach eksploatacji obejmujacych utrwalanie,
zwielokrotnianie oraz publiczne udostepnianie w Internecie w celach zwigzanych z
realizacjg i promocjg Programu.



VI.

VII.

Uczestnik ma prawo do wycofania zgody, jednak ze wzgledu na specyfike Programu,
wycofanie zgody w trakcie trwania Programu jest rownoznaczne z rezygnacjg z udziatu i
Eliminacja.

Zasady przetwarzania danych, w tym danych osobowych

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw oraz Kandydatow jest Organizator:
Mateusz Juzwik - Kucharz marketingu - SZCZECIN z siedziba przy ul. Lucznicza 10/10,
71-472 Szczecin, NIP: 8513297280, REGON: 525993747.

We wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych oraz
korzystania z praw z tym zwigzanych, Uczestnicy moga kontaktowac sie z
Administratorem drogg elektroniczng na adres e-mail: akademia@marketingchief.pl
Dane osobowe przetwarzane sg w nastepujacych celach:

Przeprowadzenie procesu rekrutacji i selekcji do Programu;

Realizacja Programu, w tym obstuga szkolen online, weryfikacja Zadan Konkursowych
oraz prowadzenie rankingu Uczestnikow;

Whytonienie zwyciezcy i wydanie Nagrody Gtéwnej (w tym realizacja obowigzkow
podatkowych);

Dziatania promocyjne i marketingowe Organizatora (na podstawie odrebnie wyrazone;j
zgody na wizerunek).

W zwigzku z przetwarzaniem danych Uczestnikom przystugujg nastepujace prawa:
prawo dostepu do tresci swoich danych;

prawo do sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania danych;

prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania;

prawo do przenoszenia danych;

prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie (jesli przetwarzanie odbywa sie na
podstawie zgody), co jednak w przypadku trwania Programu moze skutkowaé
niemoznoscia dalszego udziatu;

prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego (Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych).

Podanie danych osobowych w formularzu zgtoszeniowym jest dobrowolne, ale
niezbedne do wziecia udziatu w rekrutacji i uczestnictwa w Programie.

Dane osobowe Uczestnikéw bedg przechowywane przez okres trwania Programu oraz do
czasu przedawnienia ewentualnych roszczen lub wygasniecia obowigzkéw prawnych
(np. podatkowych w przypadku Zwyciezcy).

Postanowienia koncowe



1. Regulamin jest dostepny do wgladu na stronie internetowej Programu.

2. Zgtoszenie udziatu w Programie jest rGwnoznaczne z petng akceptacja postanowien
niniejszego Regulaminu.

3. Wartos¢ Nagrody Gtéwnej w Programie wynosi 1999,00 PLN (stownie: jeden tysigc
dziewiecéset dziewieédziesiat dziewie¢ ztotych). Z uwagi na fakt, ze Program ma charakter
konkursu z dziedziny nauki i edukacji, a jednorazowa warto$¢ nagrody nie przekracza kwoty
2000,00 zt, nagroda ta jest zwolniona z podatku dochodowego od 0séb fizycznych na podstawie
art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od o0séb fizycznych. Oznacza to, ze
Zwyciezca otrzymuje petng kwote nagrody.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Regulaminie oraz
Harmonogramie Programu, w szczegdlnosci z przyczyn niezaleznych od Organizatora (np. sita
wyzsza, awarie techniczne). O wszelkich zmianach Uczestnicy zostang poinformowani
niezwtocznie drogg mailowa.

3. Wszelkie reklamacje dotyczace przebiegu Programu moga by¢ zgtaszane drogg mailowa na
adres Organizatora. Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, opis problemu oraz
uzasadnienie. Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od daty jej otrzymania, a
decyzja w tym zakresie jest ostateczna.

4. Decyzje Organizatora dotyczgce oceny merytorycznej Zadan Konkursowych oraz Eliminacji
Uczestnikdw sg ostateczne i nie przystuguje od nich droga odwotawcza ani reklamacyjna (cecha
konkursu artystycznego/twoérczego).

5. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie
przepisy prawa polskiego, w szczegélnosci Kodeksu Cywilnego, Ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych oraz RODO.

6. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia naboru do Programu, tj. 11.04.2026 r.



